
别克昂科旗「移动读书馆」

u 品牌名称：别克昂科旗

u 所属行业：汽车及交通运输类

u 执行时间：2023.04.14-05.14

u 参选类别：场景营销类 



背景&目标

别克昂科旗作为老牌合资
品牌别克的旗舰SUV

高端车型竞争激烈，别克昂科旗如何异军突起？

BBA等豪华品牌价格下探

新能源车风头正劲

中国车市趋于饱和

如何升华车型豪华形象

以独特魅力提升竞争力？

背景阐述



背景&目标
目标

结合423世界读书日热点

以 Quiet-Tuning图书馆级静音科技 为核心卖点

为别克昂科旗

1. 树立独特的豪华形象

2. 提升品牌声量

3. 助力收集销售线索



洞察&策略

品
牌
洞
察

别克昂科旗 Quiet-Tuning图书馆静音科技

别克昂科旗「移动读书馆」

别克全车系预装 喜马拉雅APP

洞察



洞察&策略
洞察

营
销
机
遇

423世界读书日是4-5月的重要节点

也是全国最具人文属性的节点之一

时间节点 用户洞察 媒介洞察

阅读难？在喜马听书成为主流4.23世界读书日 中文第一听书平台喜马拉雅

2023年4.23发起第六届

喜马拉雅423听书节

车载场景成为核心听书场景

2022年，我国人均纸质书阅读量为4.76本

喜马拉雅用户的人均听书量为8.8本
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通勤场景

车载场景为喜马拉雅收听高峰之一
喜马拉雅各时段用户占比分布

在这个快节奏的时代，沉浸式的阅读时空极其稀缺
我们需要一个「移动读书馆」



洞察&策略

你有多久，没有时间静下心来读一本书了？

中国车主平均每天有两小时的通勤时间，
不如从这个世界读书日起，

利用通勤场景，在别克昂科旗车里听我读书。



洞察&策略

创
意
策
略

别克昂科旗化身喜马拉雅423听书节「移动读书官」，携手作家梁文道，在世界读书日

为想要静心听书的你，打造别克昂科旗「移动读书馆」

别克昂科旗 × 喜马拉雅 × 梁文道

在驾乘场景，为在喧嚣世界的你，提供安静听书的静谧空间，带来安静前行的勇气和力量；

梁文道推荐5本经典好书

打造别克昂科旗「移动读书馆」

与世界读书日深度联动

站内外引爆听书话题

线上
「移动读书馆」互动H5

昂科旗车内
「移动读书馆」

梁文道
深度采访&病毒视频

《八分》
单期定制

喜马423听书节
深度联动



洞察&策略

案
例
亮
点

打破以往汽车节点营销“谐音梗”“无脑蹭”的桎梏，此次423世界读书日，别克昂科旗找
准其Quiet-Tuning图书馆静音科技与世界读书日的天然契合点，结合车机端安装喜马拉雅
APP的独特优势，携手“读书人”梁文道，推荐别样有声书单，别克车主还能在车内免费收
听，将别克昂科旗化身为「移动读书馆」；

并与国内头部听书平台喜马拉雅的423听书节大事件联动，热点借势、流量借势、大咖借势，
以小预算撬动大收益。

通过此次营销活动，不仅让别克昂科旗图书馆级静音的科技卖点深入人心，也让昂科旗的豪
华质感更加可听可感，更展现了昂科旗的人文关怀，从感官和精神上为昂科旗的豪华形象加
分。

同时，也通过此次活动，在世界读书日鼓励人们利用通勤场景和其他碎片时间多听好书，为
喧嚣世界的人们，提供安静听书的静谧空间，带来安静前行的勇气和力量。



媒介&执行

梁文道推荐5本经典好书

打造别克昂科旗「移动读书馆」



媒介&执行

创
意
执
行

线上「别克移动读书馆」

为在喧嚣世界的你，提供一个安静听书的「乌托邦」，带来安静前行的勇气和力量；
别克昂科旗携手梁文道，推荐5本大时代背景下的经典好书

梁文道
有声导读

5本好书别克请你
限时免费畅听

抽奖赢喜马VIP
更多好书免费听

点击Banner
了解昂科旗更多详情

别
克
移
动
读
书
馆
H5



媒介&执行

创
意
执
行

车内「别克移动读书馆」

别克昂科旗化身一路静静听世界的「移动读书馆」，豪华质感更可听可感；
世界读书日前后，别克全系车型，别样书单车机端免费畅听

梁文道
有声导读

5本好书别克请你
限时免费畅听

别克全系车型
车机端精品推荐



媒介&执行

与世界读书日深度联动

站内外引爆听书话题



媒介&执行

创
意
执
行

《八分》单期定制

以书为引，探讨静心阅读之美，传递别克昂科旗静谧豪华；
梁文道个人播客，深度解读「别样书单」5本经典好书

起 承 转 合

片头口播
别克静音科技，邀您静静听一路

书单解读
从5本大时代的文学书写，阅读当下，
照亮今日之世界

内容植入
喧嚣时代里，更需要安静时刻，强
化别克静音科技

片尾彩蛋
升华听书主题，在路上安静下来，
进入一个真正有趣的世界

在喧嚣世界里，昂科旗为你创造一个静谧空间 以安静之心坚定前行，探索更广阔世界从身之静谧，到心之静谧

《从大时代的文学书写里，我们能读到什么？》

扫码收听节目



媒介&执行

创
意
执
行

梁文道深度采访+病毒视频

号召用户利用通勤时间，静心听书，别克昂科旗自然露出，借势传播；
梁文道在昂科旗车内聊聊当代人阅读习惯的改变，引爆听书话题 

别克昂科旗 × 喜马拉雅 × 一条 共同出品 一篇深度采访报道 一条病毒短视频

算上大学生中国人均每日阅
读时间只有21.05分钟，
在这个快速的时代，找一个
安静角落，花大段时间看书
的确奢侈；

静心阅读之难 号召通勤时间车内听书

中国车主平均每天有两小时
浪费在通勤上，不如利用这
个时间好好听书；

昂科旗静音科技自然植入

别克昂科旗Quiet-Tuning图
书馆静音科技，让车内如图
书馆般安静 ；

「别样书单」宣传露出

你可以在这里读书，也可以
在这里听我读书；

在日渐浮躁的环境中，用听书开辟新战场，再次沉下心来感受阅读的力量。

https://mp.weixin.qq.com/s/5G8oTSZb_-O4FvZVJpJxwg视频链接

https://mp.weixin.qq.com/s/5G8oTSZb_-O4FvZVJpJxwg


媒介&执行

创
意
执
行

423听书节深度联动

听书大事件深度联动，喜马平台流量借势传播；
别克昂科旗化身喜马拉雅423听书节「移动读书官」

喜马拉雅423听书节
别克昂科旗分会场

别克昂科旗
为 您 呈 现 「 移 动 读 书 馆 」

喜马拉雅423听书节
别克昂科旗联名海报



媒介&执行

创
意
执
行

为 您 呈 现 「 移 动 读 书 馆 」

喜马拉雅站内宣发资源

线上「移动读书馆」导流 「移动读书馆」搜索优化

品牌搜索专区 品牌搜索热词

《八分》定制节目导流

别克 昂科旗

别克昂科旗

移动读书馆

昂科旗移动读书馆

为「别克移动读书馆」宣推引流



媒介&执行

创
意
执
行

站外联合宣发

喜马拉雅官方社媒矩阵

一条 公众号

看理想APP及社媒矩阵 别克官方社媒矩阵

别克昂科旗站外借势曝光



效果&反馈

项目总曝光2.96亿，1.44倍于KPI
参与听书20万人次+，参与抽奖8.5万人次+，定制节目单期播放量100.6万；

收集销售线索8755条，销售线索达成率106.12%

15家媒体发布20篇新闻报道

1. 品牌声量提升

2. 助力销售线索收集，促进销售转化



效果&反馈

《八分》单期定制节目累计赞评藏1459次，8.3%的评论提到别克，97%为正向评论

3. 昂科旗独特豪华形象树立

感谢别克赞助 对别克产生好感 别克车主来报道 以后买车买别克！

对购车/静音卖点产生好奇


