
曼秀雷敦鼻通×焦绿猫
薄荷清凉 舒缓鼻塞

u 品牌名称：曼秀雷敦鼻通

u 所属行业：医疗健康类

u 执行时间：2022.09.05-10.04

u 参选类别：美妆/护肤类



结案视频

项目资料

https://weibo.com/tv/show/1034:4810413699956778?from=old_pc_videoshow

查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://weibo.com/tv/show/1034:4810413699956778?from=old_pc_videoshow


背景&目标

作为曼秀雷敦薄荷系列中不温不火的产品——鼻通，

品牌形象沿用多年，已不适应新世代消费要求；

近年口罩原因市场新发很多同类型竞品。

形象老化+市场竞争激烈 是鼻通面临的营销难点。

为在一众竞品中脱颖而出，更为了焕新年轻活力形象，

我们决定与潮流IP合作，搞一波出圈营销，

吸引更多年轻消费者，提升讨论度！



背景&目标

实行品牌形象刷新，目标与潮流IP联名，

搞一波出圈营销，吸引年轻消费者，

将产品卖点信息以及产品年轻化形象，传递给TA；

即时 感染
快速传播 情感沟通

出圈
形象破壁

传播目标关键词



洞察&策略

e 

• 符合当代年轻人反焦虑特点

• 绿色设计亮眼且有朝气
• IP萌贱形象深受年轻人喜爱

• 缓解鼻塞，醒脑提神，

• 元气加倍事半功倍

• 标致性绿色薄荷叶设计

精神抖擞效率提高，头脑清晰思路敏捷，
远离内卷做真正的自律人！

曼秀雷敦×焦绿猫，为打工人送上职场自绿神装！

薄荷清凉加持，一吸上头舒缓鼻塞，效率翻倍

产品与IP间关联 洞察打工人洞察



洞察&策略



洞察&策略

由焦绿猫亲自演绎周一带病上班的种种苦难，饱受鼻塞困顿之苦的用户马上能代入其中，决心自救！



洞察&策略

客户要求表情包既要有流行梗，又要融合品牌/产品独有标识，还要满足打工人日常沟通需要！

发送量

160,000+



洞察&策略

切合核心购买群体需求，捆绑使用者和购买者共同利益体，定制打工人实用帆布包及潮流挂链！

能装万物的通勤必备帆布包
双面设计 Q萌吸睛

随时随地就能吸的潮流挂链
形式新颖时尚单品



媒介&执行

话题页装修+粉丝通投放热搜第六位 点赞特效+语义橱窗互动

曝光量

1.5亿

互动率
（大盘3%）

10%+

话题
互动量

356万



媒介&执行

圈定职场白领+动漫爱好者，精准邀请“职场发言人”、
“我和甲方的日常”、“ACG情报娘”等类型KOL共创趣味内容

移动大账号

9位

动漫大账号

4位

KOL通过洞察出打工人在周一通勤、上班的心情创作出调侃上班的
创作原生有趣内容，吸睛图片吸引粉丝打call关注产品。

职场、动漫KOL

10位

职场、动漫KOC

21位

阅读量：321万；转发量：7985；评论量1.4万；点赞量：228万

选号

精准
内容

原生



媒介&执行



效果&反馈
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【微博】曼秀雷敦品牌词提及量走势

话题投放期

投放前较投放后整体声量提升

1,984倍

曼秀雷敦x焦绿猫
#周一综合症有救了#

【站内】曼秀雷敦品牌词搜索量

上线日

上线当日#曼秀雷敦鼻通#
搜索人气718



效果&反馈

[曼秀雷敦鼻通]用户热议词云
时间周期：2022.9.5-9.11

品牌产品：16%

功效成分：24%

使用场景：26%

营销活动：17%

曼秀雷敦、鼻通、单品等

薄荷脑、缓解、通畅、提神、精神、清凉等

鼻塞、上班、犯困、感冒、焦虑、疲惫等

大促、限量版、上线、帆布包、优惠等



效果&反馈

适逢其时 资源倾斜 话题原生 应时应景 声量激增 搜索攀升
后疫情时代，大健康产业蓬勃发

展，本次推广得到微博大健康组

扶持，获得更多资源流量，让项

目传播声量得到超预期反应！

精准洞察打工人上班痛点，紧抓#

周一综合症#话题，植入产品功效

并在周一发布，天时地利人和让

话题快速传播，讨论度极高！

本次推广，成功抢占鼻通吸入

剂品类在微博的声量，品牌词

搜索激增，增加曝光让消费者

了解产品。

整体传播亮点


