
万家乐×阿根廷队 
一场做路人生意的吃瓜好戏

◆ 品牌名称：万家乐

◆ 所属行业：家电

◆ 执行时间：2022.11.10~12.11

◆ 参选类别：娱乐营销类-品牌代言
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背景&目标

步入37岁的家电品牌万家乐

面对年轻家庭TA，面临转型危机——

需求市场➡兴趣市场，万家乐光环不再

年轻家庭➡消费主力，全行业盯紧相同TA

营销目标同质、声量难以突围
万家乐行业竞争压力极大

厨电品牌纷纷逐鹿年轻化、高端化阵营
万家乐退至“二线品牌”



背景&目标

这一次，希望借势世界杯

打造一场高影响力的事件营销

焕新欢乐感知 收获年轻TA认可 推动销量转化



背景&目标

但是，世界杯营销大品牌云集
竞品海信更是高调赞助世界杯官方
二线品牌万家乐，如何才能蹭到关注?

也许得靠点野路子：
不抢真主场，不走寻常路，瓜分一切国民欢乐的边角料！



洞察&策略

世界杯主角当然是球星，但用追星视角看世界杯，我们发现“路人缘”才是真宝藏，拥有超强舆论影响力。

洞察“路人缘”的流量潜力，我们决定不做球迷生意，做路人生意！
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既然要做路人生意，什么才是路人愿意看的内容？？



媒介&执行

球迷看门道，路人看热闹，没有路人能够拒绝吃瓜！

立FLAG 决赛输赢热门球星
这个人我认识！

世界杯最大的瓜当然是“夺冠”，如何让路人把夺冠“吃”出真情实感？
专业锚定三种吃瓜姿势，确保路人每个瓜都能“吃到自家”！

蜜汁自信，信我稳赢！ 没看比赛我也要一起嗨！



媒介&执行

一场做路人生意的吃瓜好戏

这样一场全赛程的第一视角式吃瓜，尚属行业首例！

集齐世界杯造瓜三大王牌

万家乐刷新路人吃瓜体验

让世界杯夺冠悬念与每个人亲密相关



媒介&执行

谁是路人都认识的国民球星？唯一答案呼之欲出——梅西！

非权威数据显示
梅西中国国民认知度 52.4％

梅西!

梅西梅西梅西梅西梅西梅西

我王梅西梅西yyds 梅西! 梅西!

我好像只认识梅西金主们都看看梅西！

谁不认识梅西！

梅西!

梅西!我王梅西梅西yyds 梅西aaa 梅西!谁不认识梅西！

期待梅西

永远相信梅西 梅西是我的青春永远相信梅西

王牌1：品牌签约热门球星

响应路人的呼声，万家乐签约阿根廷国家足球队



媒介&执行

赛程预告 巅峰战报赛果官宣专题资讯 深度解析

…

每赛欢聊

24场比赛
实时追新

900+内容
覆盖全媒体

球星真人
倾情加盟

圈粉球场忠粉实时玩梗互动欢乐热度高点活化社媒热度一站式品牌主场化身社交货币

拆解每赛亮点，原创趣梗埋入900+内容
让球星成为无门槛的谈资，流传路人社交圈，吃瓜体验欢乐不间断。

王牌1：球星时刻刷新全域话题



效果&反馈

爱立FLAG的路人都有福了！万家乐推出阿根廷加冕即免单的加冕套餐
FLAG福利一键激活佛系路人，投注超亿元“押注”阿根廷。

王牌2：邀路人一起立个FLAG

阿根廷加冕
万家乐立免



效果&反馈

4位阿根廷签约品牌蓝V
共同制造公关话题

#阿根廷不慌#

@万家乐
粉丝170W

@伊利
粉丝79.9W

@库迪咖啡
粉丝3K

@广汽三菱
粉丝49.8W

欢乐点~梅西这次真的不慌了！

犀利捕捉首赛爆冷热点，集结不慌阵营，带全网49W+丧气路人重燃战意。

王牌2：FLAG要倒？聚力逆袭!



效果&反馈

截至夺冠之夜
万家乐斩获1.6亿+销售额

社媒发布夺冠庆祝海报 全媒体发布“退款流程”

阿根廷夺冠！万家乐同时启动退款，为全国大型吃瓜现场送上Happy Ending。

王牌3：吃瓜有始有终，结局最好HE



效果&反馈

成功实现万家乐 新欢乐传播+多产品种草 的双重实效

整体覆盖24场比赛，曝光覆盖51亿+人次

-销量转化：活动1个月内全国累计销售1.6亿+

-电商平台：为品牌天猫京东官旗导流约172万人次

世界杯素材为品牌店铺在双12大促期间获得站内“海景房”资源位推

-私域转化：新增会员 282,266人，目标完成率141%

-联动传播：拉动新华网、中国日报、国际在线等一线权威媒体联合曝光；

联合伊利、盼盼、广汽等25+品牌发起异业品牌联动

-热点运营：社媒1129万消费者与品牌产生互动

一场做路人生意的吃瓜好戏
在世界杯搏得独一无二欢乐声量，俘获千万年轻家庭好感。
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