
内容深耕赋能米家净烟机品效增长

◆ 品牌名称：米家

◆ 所属行业：家电行业

◆ 执行时间：2023.04.-06

◆ 参选类别：内容营销类



背景&目标

执行时间：2023年4月-6月

营销诉求：以“618大促”作为本次合作切入点推广米家净烟机产品
通过值得买平台的PUGC全链路营销，提升大促期间值友对米家净烟机产品关注度及销量提升

营销效果：通过本次营销布局，实现米家净烟机产品影响力质的提升，对比行业互动均值 超出2倍

媒介组合：什么值得买APP



洞察&策略

在值得买商业化的助力下全力突围，通过「用户圈层传达-品牌信任建设-消费心智渗透-产品营销增长」四个层面布局

在促销期间快速建设米家净烟机产品优势，站内用户互动超行业平均值2倍，超额完成品效双层的全面提升

01

02

03

声量提升

心智提升

GMV提升

米家净烟机2023年
营销布局

用户
触达

信任
建设

心智
培养

决策
收割

圈定品牌目标人群
精准内容触达

意见领袖发声
品牌信任建设

优质内容渗透
用户心智培养

超级福利刺激
用户决策收割



洞察&策略

发挥值得买核心营销实力诠释米家净烟机产品力
提升消费者认可度，实现品牌销售增量及流量沉淀



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行



洞察&策略



效果&反馈
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