
蓝氏-21天体检计划

u 品牌名称：蓝氏

u 所属行业：宠物食品

u 执行时间：2023.04.01-06.01

u 参选类别：互动体验类



国产粮=毒粮 内容同质化严重
国产粮对比进口粮晚发展近10年

用户对进口粮有天然滤镜，国产粮口碑堪忧
一方面宠物博主存量少，都被“洗过”

一方面重产品轻品牌，内容产出模式同质化

凯锐思猫粮
凯锐思

网易严选猫粮
伟嘉猫粮

麦富迪猫粮怎么样
麦富迪

卫仕猫粮
皇家猫粮

江小傲猫粮
渴望猫粮
力狼猫粮

毒猫粮下游品牌词
前排均为国产猫粮

4.46亿只
预计2024年宠物数量达：

*数据来自Frost & Sullivan

行业发展迅猛

中国宠粮市场发展迅猛，但国产粮品牌却深陷“信任危机”



产品深陷舆情 品牌存在感低

蓝氏罐头

蓝氏猫粮怎么样

蓝氏主食罐头

蓝氏翻车

蓝氏乳鸽翻车

蓝氏乳鸽

蓝氏狗粮

蓝氏乳鸽猫粮…

蓝氏乳鸽猫粮

蓝氏

蓝氏猫粮

l 22年Q1蓝氏相关热搜词 l 22年Q1猫粮热搜品牌排名

高爷家猫粮
麦富迪猫粮

诚实一口猫粮
卫仕猫粮

倍内菲猫粮
皇家猫粮
纯福猫粮

阿飞和巴弟猫粮
美士猫粮
渴望猫粮

江小傲猫粮
网易严选猫粮

鲜朗猫粮
爱肯拿猫粮
百利猫粮

NO.33蓝氏猫粮

遭受恶意造谣，品牌辟谣但仍挡不住

作为国产猫粮的蓝氏，面临更为艰巨的营销环境

数据来源：小红书数据中台，2022年1-3月数据



小红书作为当代铲屎官首选内容社区
我们将帮助蓝氏完成这三大目标——

！



都是
喂进

口进口
粮好

牌子没听过
担心配方

深度剖析用户不信任国产粮原因
从底层逻辑让用户“爱上”蓝氏猫粮

选粮
焦虑

没尝试过

国产没保证

因为过度的选粮焦虑，让优秀的国产粮没有证明自己的机会

猫粮好不好，猫咪才知道

身边没有人在喂国
产猫粮肯定不好

都是没听过的牌子
肯定不敢喂

国产猫粮的营养成分都是虚标，猫咪吃
了根本就不会长肉

国产猫粮起步晚，用的都是过时的配方，
品牌之间同质化严重

目前国内对于国产猫粮的监管不够严格，
弄虚作假的情况很多

国产猫粮吃了
会营养不良



用【科学】【公正】的数据
借【真诚】【时间】的力量

缓 解 用 户 的 “ 选 粮 ” 焦 虑 ， 让 养 宠 可 以 更 轻 松 治 愈

蓝氏猫粮的传播策略：唤醒意义＞传播意义



反转传统种草思路，创新开设【用户举手试吃】新模式，帮助蓝氏快速沉淀第一波用户口碑

招募
1

体检
2 喂养

3
跟踪

4

对比
5

发出招募猫咪试吃活动
创造【用户举手】新模式

选中的100只猫咪体检
确保参与活动的猫咪健康

寄送21天分量猫粮
进行真实体验收集打卡

21天喂养结束体检对比
试吃报告出街实力种草

每日猫咪状况宠医跟进
社群活动科普养宠知识

蓝氏21天喂养体检计划



慢节奏

2022.4-2022.6第一季 2022.7-2022.10第二季 2023.2-至今第三季
发起招募→日常喂养笔记→直播解读报告发起招募→体检解读 发起招募→体检知识科普→自荐笔记点名→名单公布→日常

喂养笔记→宠医跟进猫咪状态→再次体检→报告解读出街

品牌发起 4天招募

1153只猫猫报名

品牌xkol 25天招募

2632只猫猫报名

品牌xkol 30天招募

5000+只猫猫报名

笔记自荐

真诚才是最好的品牌背书

宠医追踪

社群活动运维

在众多品牌追求传播和投放的及时效果的今天，蓝氏却花21天去等100只猫
咪吃饭，不做一次性传播，蓝氏用行动证明自己做好国产粮口碑的决心！



从体检报告到宠医1v1指导 不做只关注产品的传播，更注重活动过程中铲屎官和猫咪的感受
从体检报告解读-专属宠医全程跟踪-大v课堂-猫猫专属纪念品等完善活动体验

喂养前后体检费用报销 每日喂养跟踪打卡 社群在线随时问诊 大v课堂值班解惑 专属福利活动奖品

英短

珠珠-成都

中华田园猫

花花-重庆 王总-广州 菠萝-常州 眠眠-三亚 糯糯子-日照

缅因猫中华雀猫 布偶 布偶

黑蛋儿-商丘

英短

覆盖250+铲屎官
唤醒科学养宠意识



联动小红书生态深度渗透宠物人群 配合小红书多样化流量工具，锚定宠物兴趣人群提升传播效率

活动话题

定向
投放

聚合
沉淀

活动开屏

固定
入口

活动品专 信息流

锚定
人群



跻身小红书TOP3热搜猫粮品牌，热度同比增长917%

NO.3
23年第一季度小红书热搜猫粮品牌

917%
蓝氏猫粮搜索量同比22年第一季度
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l 小红书蓝氏猫粮搜索趋势

23年Q1vs22年Q1同比增长

917%

数据来源：小红书数据中台，2022年1月-2023年5月数据

l 23年Q1猫粮热搜品牌排名

喵梵思猫粮
诚实一口猫粮
法米娜猫粮
倍内菲猫粮
高爷家猫粮

麦富迪猫粮怎么样
江小傲猫粮
渴望猫粮

爱肯拿猫粮
阿飞和巴弟猫粮

皇家猫粮
鲜朗猫粮
蓝氏猫粮

网易严选猫粮
百利猫粮

NO.3
NO.33
22年第一季度排名



+22倍 蓝氏乳鸽猫粮618销量同比涨幅

第一季有效刺激22年618销量

+54倍 蓝氏乳鸽猫粮D11销量同比涨幅

第二季有效刺激22年双11销量

+4倍 2022年蓝氏站外电商搜索人数增幅

第一/第二季有效刺激店铺访问量

刺激品牌销量增长，持续霸榜宠物行业热销TOP3

数据来源：品牌内部数据&23年天猫618对外战报数据



撬动宠物行业人群兴趣，将路人用户转化为品牌“自来水”

撬动8785个精准用户报名 促产超500+自来水笔记安利

数据来源：小红书数据中台，2022年1月-2023年5月数据



扭转小红书品牌口碑，用户路转粉评论区自发维护
l 【猫粮翻车&猫粮负面】关键词词云

22年1-3月
22年4-12月

从负面强相关到自发维护品牌

蓝氏相关词NO.12提及 蓝氏相关词TOP300暂无提及

数据来源：小红书数据中台，2022年1月-2022年12月数据



唤醒意义＞种草意义，更多小猫咪受益于【体检科普】
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l小红书【宠物体检】相关搜索趋势

23年Q1vs22年Q1

194%

数据来源：小红书数据中台，2022年1月-2023年3月数据



真诚，造就有生命力的营销 l 几乎每一个参与了蓝氏21天喂养体检计划的铲
屎官都表达了对这个活动的喜爱，很多第二/第
三季的参与者都是从上一季的活动种草而来


