
新手入植，葱明加倍
鲜青椒葱葱烤鱼新品上市营销

◆ 品牌名称：探鱼

◆ 所属行业：餐饮服务类

◆ 执行时间：2023.04.04-05.06

◆ 参选类别：互动体验类
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项目资料

查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频
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背景&目标

在深圳诞生的国民烤鱼品牌——探鱼一直陪伴着打工人成长路径，致力于

探索更温暖更轻松的沟通方式对话年轻的职场打工一族，帮助他们释放压

力，缓解工作或生活上的焦虑。

项目背景——行业&品牌背景

近年来，中国消费群体结构逐渐发生变化，以当代打工人群体为代表的新

生消费力量强势崛起，关注职场人情绪问题是当下社会的大命题。

行业

背景

品牌

背景

探鱼 “探鱼哥”专属品牌IP形象传播仍需不断深化，进一步提升其影响力。



背景&目标

探鱼年度重磅新品青椒葱葱烤鱼上市在即，亟

需通过打造独具记忆点的营销活动，强化新品

口味亮点，与消费者实现高度情感链接，强化

了年轻化标签的品牌印象。

项目背景——产品背景



背景&目标

项目目标：

• 通过双重联名产品——鲜青椒葱葱烤鱼和“葱明种子卡”，以及线上

线下的一系列互动，以丰富的产品和有趣的活动为年轻人和打工人提供

更轻松有趣的情绪体验。

• 通过不断与年轻人沟通，传递品牌的文化理念，逐步打通产品从种草到

变现的链路。

• 在治愈的美食和有趣的互动当中，强化探鱼年轻化标签的品牌印象以及

超级植物“情绪解药”的地位，共同为消费者带来好吃好玩的产品新体

验。



洞察&策略

用户层面：当代的年轻打工人喜欢彰显个性，对于品牌独特性的要求很执着。在消费过程中，他们注重产品，更注重产品带来

的感情、心灵治愈以及他们需要的味道和体验。通过洞察发现，在当今快节奏的高压生活之下，年轻打工人他们不仅愿意为口

腹之欲买单，更愿意为情绪需求付出成本。由此可见，用趣味性产品提供情绪价值，推动品牌迅速出圈，在年轻打工人群体内

颇受追捧。

品牌层面：探鱼一直将“提供正向情绪价值”作为创意营销理念，用创意美食与脑洞营销活动，传递正能量和无限乐趣，鼓励

受众形成积极、乐观、正面的生活态度。与此同时，超级植物借助创意, 以简约有趣的风格设计搭配自然绿植，将植物变成打

工人情绪表达的载体。因此二者的联名合作精准狙击了群体情绪和痛点，加深与年轻群体的情感链接，在品牌合作上实现了双

赢，同时也凸显了对市场动向的深刻洞察力和消费者心理的认知与分析，实现了1+1>2的效果。

项目洞察：



洞察&策略

• 以“新手入植，葱明加倍”为核心主旨，内容围绕

关怀初入职场的青葱打工人，以社交式话题引起用

户分享心理，鼓励用户产出更多的UGC内容，形成

最大曝光量。此外，也通过话题式营销将该主题植

入用户心智，扩大品牌影响力。

项目策略

• 以微博、小红书、抖音三个主流社交平台为传播主阵

地，联合党媒地方媒体以及营销媒体进行内容扩散和

解读。  



媒介&执行

为新品上市能取得更好的传播效果，打造覆盖从私域到公域的全链路传播，聚焦小红书、抖音等年轻人聚焦的平

台，产出创意视频、海报等深受年轻人喜爱的内容形式。

• 官方定调，释放联名信息：探鱼官方发布首篇预热推文，超级植物与其进行互动，释放新品及联名信息，为活

动造势

• 多维矩阵，高效链接用户：聚焦抖音、小红书等年轻化社交平台扩散活动信息，联手不同领域KOL产出创意种

草视频，不断提升活动热度，吸引更多目标受众关注。

• 党政背书，吸引用户参与：党政等官方新闻网站持续报道，为活动进行背书，吸引更多用户近店打卡，提升客

流量。

传播策略



媒介&执行

1. 从味蕾到神经，为职场人补足“葱”劲

探鱼不仅抓住年轻人的胃，更抓住了年轻人的心。探鱼通

过剪葱动作、剪葱话术等有记忆点的餐前服务来吸引顾客

观看以及拍照分享打卡。

项目执行——线下活动

2. 葱明种子，种下青葱梦想

消费者可以拿着种子卡回家种小葱，结合种子卡的主题“新手

入植，葱明加倍”，为新晋职场打工人送上最真挚的祝福。



媒介&执行

3. 葱明加倍奖

 好运摇出来+咨客葱明发箍

顾客们通过参与摇色子来获得赠送的菜品，形式新颖，亮点十足。此

外新品鲜青椒葱葱烤鱼还增加咨客头戴发箍这一环节，与本次新品契

合点高，吸引了众多顾客拍照打卡留念。

项目执行——线下活动

4. 联名海报线下广泛露出

在4月6日-4月30日新品上市期间，地铁广告、小

区电梯框架、小区道闸画面均更换为新品画面，

增加新品的曝光，吸引顾客来店品尝。



媒介&执行

线下到线上，做全网最快乐的“葱”明打工人

1. 围绕着葱、主题、联名3大方向深化传播内容，探

鱼联合超级植物，以各自官方自媒体为宣传阵地，制

造系列产品及品牌联推海报，引爆话题关注度。

2. 邀请抖音小红书火爆的社交平台KOL线下体验，成

为线上种草播和线下活动的引领者，为门店导流。

3. 最终营销媒体和各大党媒地方媒体从不同角度解读

活动，助推整体项目快闪热度，最终为大促引流助力。



效果&反馈

项目效果：

• 探鱼联名新锐植物品牌——超级植物的话题#新手入植，葱明加倍#，覆盖朋友圈推广、网络新闻传播、社交媒体传播等总

曝光量5,502万+，KPI达成率为196.5%

• 线下活动配合线上的话题传播，为线下门店导流，当月完成3.7万单的交易，交易额达766万。

现场效果+受众反应：

• 预热期间，探鱼哥头像、朋友圈背景、预热海报引起粉丝群讨论互动较多，效果较好。

• 新品上市1周内，社群内同步新品相关内容，晒单拍照新品的粉丝较多，掀起新品打卡热潮。

项目评估



效果&反馈

项目亮点

话题标签打造

链接用户情绪，同时以“吃食物”和

“种植物”两个关键营销点唤起消费

者的美食探索兴趣以及对养植物释放

压力的方式追求，从流量价值导向销

售价值，助力线下门店销售。

情景化餐前服务

新品鲜青椒葱葱烤鱼上桌后先是一整

根东北大葱呈现，吸引顾客观看以及

拍照分享打卡，而后店员的剪葱服务

及话术增加了顾客对新品的印象及记

忆点。



效果&反馈

项目亮点

线下趣味活动

根据菜品创意打造的小葱发箍与本次

新品葱葱烤鱼契合点高，咨客戴上后

比较吸睛，此外摇色子赠送辅菜的形

式新颖，能够在门口吸引顾客。

创意联名活动

本次周边种子卡与超级植物达成深度联名，给

顾客深刻体验，吃完葱葱烤鱼后，可以拿着种

子卡回家种小葱，结合种子卡的主题“新手入

植，葱明加倍”给新晋职场打工人的祝福。

年轻化营销

开启了餐饮营销新玩法，通过治愈

的美食和有趣的互动为消费者带来

好吃好玩的产品和新体验。
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