
2022年海信世界杯球迷巴士巡回活动

u 品牌名称：海信

u 所属行业：家电类

u 执行时间：2023.02.01-05.31

u 参选类别：体育营销类



背景&目标

海信-2022卡塔尔世界杯官方赞助商 世界杯，是世界上最高荣誉、最高规格，最高竞技水
平、最高知名度的足球比赛。 2021年10月20日，国际足联（FIFA）与海信联合宣布——
全球科技企业领导者海信正式成为2022卡塔尔世界杯官方赞助商！

通过世界杯IP实现海信三大目标：

1-赋能渠道：

以世界杯IP赋能品牌深度，通过渠道活动传递体育精神释放品牌势能，丰富品牌内涵。

2-线下引流：

通过世界杯主题活动举办，传递品牌冠军精神，打造全民参与盛况，提升好感度，聚焦人气。

3-提升品牌知名度：

打造强记忆点、故事性路演活动，与公众建立情感连接，持续释放品牌号召力。



洞察&策略
受众分析：

潮流轻迷：追逐时尚，喜好购物和娱乐的泛轻度球迷群体，占比11.1%

品质萌粉：年轻学生群体为主，经常运动健身的轻度球迷，占比17.5%

格调中间粉：已婚已育的新生活方式者，注重格调的中度球迷，占比18.6%

传统嫩铁粉：企业普通员工居多 ，生活方式传统的重度年轻球迷，占比21%

随性老忠粉：二三线城市已婚群体，热衷参与体育比赛的重度中年球迷，占比18%

精英真爱粉：职场精英人群，管理者居多，理性热爱足球运动的重度球迷，占比13.8%

1、超75%中国球迷为具有购买力的已就业人群

2、超40%中国球迷为已婚已育的亲子家庭客群

家庭+运动

掀起一场亲子合家欢运动体验的营销热潮 针对目标人群兼顾运动与家庭的属性，借助本次世界杯东风，对目标群体打造一

场与众不同的世界杯球迷巴士巡游路演营销热潮。开展世界杯足球相关主题家庭、亲子、合家欢活动吸引人潮，助力销售。
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媒介&执行

球迷巴士12热门城市路演 打造流动形态中的精准营销，定制车身360°全方位立体曝光，通过车内车外联合打造
“智能家电球迷互动展厅”，实现巴士与产品完美结合，展现海信“全场景、全业态、全智能”的智慧新生活
解决方案，以球迷巴士路演事件营销传递产品信息，实现传播效果最大化。

“HI 冠军”：指海信产品的“冠军品质”，也指世界杯的“冠军精神”，海信以创新技术的力量成就“冠军”
，以优产品、强服务的力量成就未来，倡导消费者将“冠军精神”转化为对生活品质的追求，成就自我的冠军
。 “这一站” ：指12个城市站点，也指代当下世界杯赛事进程的战况。而“这一战”也代表对世界杯当下战况
的关注，以世界杯的精神传递品牌的冠军精神。 打造亲子合家欢的活动调性，以奇幻、运动、美食娱乐等元素
开启奇妙欢乐之旅，实现大众对足球文化多维度体验，也在近距离的交互与畅游中提升大众的品牌认同感。
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效果&反馈

打造全场景+全感官的吃喝玩乐的沉浸式产品体验 

1、科技感：通过产品展示和互动体验呈现高端化、科技感 ；

2、圈层营销：每一站点也是一场高端家电品鉴会 ；

3、联动渠道：为全渠道门店引流新客, 置换渠道档期，档期内销售额预估1.04亿 从促销到营销：首次操刀大型巡展，为渠

道客户带来更多外部流量。共覆盖连锁、TOP、下沉、前置等9个渠道，在渠道侧发声，为销售助力。 

活动形式创新：区别于传统动态展示，将产品和卖点融入体验场景，有力的互动、新颖的体验聚拢年轻群体关注与参与。 

冠军之夜加码：以世界杯决赛观赛为切入，深圳冠军之夜单日参展人数近2000人，传播侧区域定向曝光超1300万。 以工具

包固化总部及中心执行动作：将总部、中心需执行事项固化为工具包，确保各站活动顺利落地。工具包内容包含活动方案、

执行方案、执行推进清单及分工、活动日执行流程及分工、样机清单、安装指南等。 

落地渠道档期内销售额达 1.12 亿，同比提升 7%

世界杯球迷巴士巡展共落地10场，共覆盖连锁、TOP、下沉、前置等9个渠道，所覆盖渠道档期内销售额目标1.04亿，实际

达成1.12亿，完成率108%。通过活动拉力及客户档期置换，活动落地门店档期内销售额整体同比提升7%，除南昌四平外，

占有率均同比提升。


