
“星川云搜”全链路营销， 
助力参半品牌CNY效果破亿

u 品牌名称：参半

u 所属行业：个护

u 执行时间：2023.01.01-03.31

u 参选类别：数智营销类



背景&目标

参半是创立于2018年的口腔护理专研品牌，专注于提供口腔护理全场景解决方案，产品包括漱口水、牙膏、口腔喷

雾、牙贴等。

参半专注于口腔护理，关注的不仅仅是口腔清洁和基础功效，而是如同护肤一般去呵护口腔健康，感受健康理想生活

的状态。参半致力于做中国口腔护理品牌的引领者，服务于10亿人的口腔健康，成为中国第一的口腔护理品牌。

2022年下半年，参半推出新品“口腔鲨鱼美白牙膏SP-4系列”，希望在

2023年CNY期间，借助抖音平台将“口腔鲨鱼”新品成为爆品，并且实现

销量破亿



背景&目标

1、销量目标：参半在抖音牙膏类目的市场占比，从X%提升至 XX%；“ 口腔鲨鱼美白牙

膏 ” 2023年第一季度千川投流GMVX亿，其中直播XXXX万，素材产出量XXXX+

2、品牌目标：提升参半在牙膏类目的品牌认知，塑造用户心智，品牌搜索量提升XXX%



背景&目标

挑战
1、挑战一：牙膏类目增长迅速，参半新品“口腔鲨鱼美白牙膏SP-4系列”如何一炮而红？

抖音口腔牙膏类目快速增长，大盘单日破2000万，牙膏类目占比口腔护理的70-80%量级；参半做漱口水起家，牙膏类

目相比传统竞品不占优势，急需抢占牙膏类目的市场份额+心智认知。

2、挑战二：参半市场影响力低于竞品，如何在CNY期间赶超竞品，争夺竞品市场份额？

参半品牌指数低于竞品（黑人、高露洁），搜索关键词也被竞品占据

3、挑战三：牙膏品类素材同质化严重，流量受限，参半新品如何进行差异化营销，加深消费者记忆并促进购买转化？

参半品牌指数远低于竞品 牙膏品类相关搜索关键词被竞品占据
数据来源：巨量算数，2022年12月份



洞察&策略
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洞察&策略

核心创意&策略

核心人群/ 5A人
群/竞品人群/兴

趣标签人群

人群破圈思路：参半核心人
群-> 参半品牌5A人群 ->竞
品人群 -> 兴趣标签人群&美
白刚需人群（防晒、美白需
求）

人群破圈

星图达人种草，选择头部
达人+垂类达人进行带货，
提升影响力和销售力

达人策略

CNY场景

创作素材紧跟春
节气氛，融入生
活，贴合消费者

使用场景

美白场景与 居家、运动、
约会、春节送礼、牙科诊
所、产品生产线 等多场景
结合

场景策略

采用头部达人+垂
类达人结合的达
人策略，不断扩
大品牌渗透率

直播不打烊

春节期间，直播
不打烊，短时间
快速提升直播间

权重

直播策略

春节期间，直播不
打烊，7:00-24:00 
不间断直播

搜索品专承接消
费者需求，沉淀
品牌私域资产

搜索策略

人群破圈 x 场景策略 x 达人策略  x 直播策略 x 搜索策略五维并举，助力参半CNY营销破亿

搜索品专承接消费者需求，
沉淀品牌人群、内容等私
域资产



洞察&策略

对目标人群的洞察

参半品牌核心人群：女性 18-40岁，聚焦在都市蓝领、小镇青年、资深中产、新锐白领、小镇中老年；倾向于时尚、美食、
文化教育、旅行、运动等兴趣标签

新锐白领 小镇青年 Z世代 精致妈妈 资深中产 都市蓝领 小镇中老年 都市银发

数据来源：巨量算数，巨量云图，2022年12月份



洞察&策略

人群破圈思路：参半核心人群-> 参半品牌5A人群 ->竞品人群 -> 兴趣标签人群&美白刚需人群（防晒、美白需求）

参半品牌核心人群：
女性 18-40岁，都市蓝领、小镇青
年、资深中产、新锐白领、小镇中老
年

参半品牌5A人群 竞品人群
（黑人、高露洁）

兴趣标签人群
（时尚、美食、文
化教育、旅行、运
动人群）

美白刚需人群
（防晒、美白）



洞察&策略

场景策略：结合CNY期间生活场景，产品的特性：美白功效，中国日用化学工业研究院检测证明专业背书，
以及产品销量和回购率等元素，制作视频素材

生活场景 产品特性 专业背书 产品销量

• 居家、春节回家
送礼、运动、约
会、牙科诊所、
生产车间

• 专业配比的美白
成分

• 早晚各刷一次

• 中国日用化学工业
研究院检测证明

• 3个月销量过亿



洞察&策略

达人策略：采用头部达人+垂类达人结合的达人策略，邀请郝邵文、贾乃亮、王蒂诺和阿张哥、东方甄选、交个朋友进
行直播带货

-百万级达人1位-

- 明 星 / 头 部 达 人 4 位 -

+ S   + P
头 部 达 人
塑造影响力

uper rofessional
垂 类 达 人
塑造专业力



洞察&策略

内容策略，以产品功效为核心，配合低价策略和明星背书，让需求三角形形成全链路

短视频种草，图文种草，
投放素材内容和直播内容

匹配人群的使用场景进行脚本搭建，批量制作短视频投放，
600条+/月，重视内容数量和质量

重视图文内容的生产，和产品的适配度很好，制作成本
也低，带货效率也不错

重视直播间的布景，直播背景统一采用视频，呈现的信
息更加直观丰富

类型
多元

短视频
内容

图文
内容

直播
内容



洞察&策略

直播间装修
结合节日氛围，
红色产品图作
为背景

以达人直播为主，
品牌自播为辅，品牌自播
采用客户自有主播

主打口腔鲨鱼SP-4系列，采
用单品直播模式，货品组合
从25.8-129.9不等

直播策略：以达人直播为主，品牌自播为辅；参半的品牌自播采用矩阵式打法，平均在线人数虽然不高，但是直播时长
比较长，自然流量配合千川流量也可以获得不错的产出

人

货 场



洞察&策略

1月份，星图达人预热

CNY期间， 直播不打烊

1-3月份，千川投放

3月底，搜索品专承接消费者需求，沉淀品牌资产

oralshark品牌

oralshark产品直播间

oralshark官方账号直播间

口腔鲨鱼账号直播间

oralshark旗舰店

oralshark品牌专卖店直播
oralshark广告

oralshark旗舰店直播

口腔鲨鱼直播间
口腔鲨鱼商城

口腔鲨鱼官方旗舰店直播

口腔鲨鱼产品直播

口腔鲨鱼新品

口腔鲨鱼品牌旗舰店直播间

140+
搜索词

搜索策略



洞察&策略

项目亮点：

在CNY铺天盖地的同质化营销期间，参半在抖音平台利用人群破圈 x 场景策略 x 达人策略  x 直播策略 x 

搜索策略五维并举，在项目执行过程中前期低ROI进流量池，中期磨合优化脚本，星图种草，后期爆量稳

住第一后提ROI盈利，使品牌通过完整的转化链路实现“强转化”的增长路径。



媒介&执行

CNY（1月21-31日）

人群策略

内容策略

投放策略

达人策略

1月份 2-3月份

参半核心人群、5A人群
竞品人群

兴趣标签人群& 美白刚需人群

参半5A人群

产品诉求 生活场景诉求（居家、约会、运动、送礼）

专业背书
（生产车间、牙科诊所）

垂类达人 头部+垂类达人

直播不打烊，每日7:00-24:00不间断直播

千川投放XX%（直播XX% vs 非直播XX%）千川投放XX%
（直播XX% vs 非直播XX%）

千川投放XX%
(直播XX% vs 非直播XX%）

搜索品专



媒介&执行

前期低ROI进流量池，中期磨合优化脚本，星图种草，后期爆量稳住第一后提ROI盈利

第一步：选品

第二步：测品

第三步：优化脚本

具备“新奇特”的特点；外表新潮，适合年轻人的品位；效果
立竿见影，符合年轻消费群对品牌的酷感、个性化等需求

1）从CNY生活场景入手，结合牙科诊所、春节送礼、家庭生活、运动场景等，吸引兴趣，引发停留；
2）点出大部分年轻用户都有的痛点—喜欢喝奶茶/咖啡，对牙齿颜色不满意，进而介绍产品卖点：
“专业配比的美白成分”，结合使用后牙齿美白效果，初步达成产品种草；
3）“中国日用化学工业研究院检测证明”背书，加强信任；
4）最后以销量话事，“还在犹豫的，看看评论区，看看销量，不好用的东西能卖得这么好，能有这
么多回头客吗？”促成下单转化。

达人直播间测品，选定口腔鲨鱼SP-
4系列，采用单品直播模式



媒介&执行

第四步：爆量

第五步：稳居第一

第六步：ROI稳定

• CNY期间，打造直播不打烊，7:00-24:00不间断直播
• 通过CID技术，XXXX+短视频投放，产品成为抖音爆款

• 巨量算数日化行业排行榜
• 参半超越高露洁和黑人牙膏，

在牙膏行业排名top1

• oralshark口腔鲨鱼个人护理旗舰店, 7日总下单
ROI 稳定在2-3，直接支付ROI稳定在1-3

前期低ROI进流量池，中期磨合优化脚本，星图种草，后期爆量稳住第一后提ROI盈利



效果&反馈

案例目标达成情况
• 口腔鲨鱼美白牙膏2023年第一季度千川投流GMV 突破X.XX亿，直播XXXX万，素材产出量XXXX+

• 对比22年第四季度GMVXXXX万，直播XXXX万，23年第一季度整体增长率达到XXX%，直播增长XX%
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效果&反馈

案例目标达成情况
• 抖音牙膏类目市场占比10%以上，入选抖音电商3月份个人护理行业品牌榜第二名
• 巨量算数日化行业排行榜，参半超越高露洁和黑人牙膏，在牙膏行业排名top1
• 牙膏类目搜索关键词，“参半口腔鲨鱼牙膏”入选


