
◆ 品牌方：蒙牛酸酸乳

◆ 合作方：网易有道

◆ 参选类别： TMA十周年——移动营销金牌搭档



合作概况

双方合作时长 2017—2023 共6年

双方合作渊源/合作范围/规模

• 蒙牛酸酸乳是一款瞄准Z世代的年轻人乳饮料品牌，从2022年6月开始，蒙牛酸酸乳布局茶饮赛道，以“添加

乳酸菌，才是健康新果茶”的差异化定位，推出乳酸菌果茶，希望成为新一代年轻消费者的茶饮首选。

• 作为全网最大的大学生在线学习平台，网易有道和蒙牛酸酸乳自2017年开始合作，长达6年

• 合作业务包含：特仑苏+乳酸菌果茶两大品线

• 合作横跨春节、开学季、备考季、毕业季等大学生重要的时间节点，主打长线陪伴，助力酸酸乳打入大学生

用户圈层，培养品牌私域人群。

共同的目标及长远合作价值

• 未来，网易有道将和酸酸乳联合，将以知识营销为内核，逐步拓展为“学习求知+休闲娱乐”，以知识赋能大

学生全域生活场景，打造大学生热爱和全域出圈的校园营销事件。

从流量合作到IP营销，打造大学生人群学习场景下的品效合一。



合作概况

×

组建考研同盟 备考场景全景覆盖 爆款营销标准公式 社交矩阵全线扩散

冲鸭！勇闯研途生存局

四效合一 赋能备考场景下知识创新营销

考研同盟陪伴+热门课程赠送+备考好
物内容种草

热门资源精准锁定+大学生APP覆盖+名师
学霸扩散+50个大学生私域社群传播

产品利益点全打透名师+学霸背书



合作概况

“冲鸭！研途生存局”助力300万大学生一战成硕
有道深入大学生考研的艰苦备考场景，与蒙牛酸酸乳携手，通过IP合作，打造“创新有趣+经验分享+硬核课程”的“研途生存
局”，将艰苦备考过程转化为趣味闯关游戏，全程强化产品“鸭鸭”形象，助力乳酸菌果茶被大学生广泛认知，并成为他们的茶
饮首选。

品牌福利—四大维度硬核课程

与鸭鸭结成考研搭子 参与考运认证测试

活动专题页面 大学生社区话题讨论 名师考前指导

学霸KOL经验分享



合作概况

“名师+学霸”组建考研同盟 打破压力长期陪伴
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“影响力名师+校园学霸”大学生心目中的实力偶像组合，建立考研话题标签，圈
层考研大学生群体，和他们结成考研同盟。

【亮点优势一】



合作概况

【亮点优势二】

备考场景全覆盖 乳酸菌果茶利益点打透
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1.翻译：

“鸭屎香”茶叶英语

怎么说

2.写作：

为什么乳酸菌对健康

有益

1.健康饮食：

健康、低糖、补充维

生素和益生菌

2.健康作息

密集刷题之后，是放

松的下午茶时间

1.意见领袖的力量

get学霸同款，拥有

学霸同档分数

2.精神愉悦

酸酸甜甜萌萌哒

1.口味搭配

我最爱的81种鸭屎

香果茶搭子

2.宿舍布置

时尚潮流收纳，鸭

鸭果茶们就是要整

整齐齐的

」

「

」

「

」

「

」

「

口感愉悦主打健康真实成分 精致仪式感



合作概况

【亮点优势三】

形成备考场景大学生知识营销标准公式

+备考季赋予情绪
价值的品牌陪伴

=
考试同盟
在线陪伴

热门课程
打包赠送

备考好物
内容种草

+

品牌角色认证
结成备考搭子

“名师+学霸”组建
考试同盟

打标签 建话题 固圈层
直播/短视频分享经验

乳酸菌鸭屎香果茶
花式喝法真人秀

鸭鸭备考搭子 影响力KOL背书 冲刺备考陪伴 备考好物种草

热门课程阵营
硬核干货助力

热门课程赠送



合作概况

【亮点优势四】

重点覆盖大学生媒体平台   全线媒体扩散活动影响

50个大学生私域社群传播

热门资源精准锁定 大学生聚合APP覆盖

名师/学霸kol社媒传播



奖项说明

TMA十周年 移动营销金牌搭档 

双方经过长期的（一年以上）合作，成功建立良好伙伴关系。在智慧碰撞及实
战演练中互利共进，用默契高效的工作模式，不断颠覆和创新营销玩法，打造
被业界认可和效仿的营销典范，对推动整个行业的发展发挥着重要作用。
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