
美赞臣生意增长新赛道——小红书精准种草

u 品牌名称：美赞臣

u 所属行业：母婴类

u 执行时间：2022.09.01-12.31

u 参选类别：电商营销类



营销背景

Ø 后疫情时代，新生儿出生率持续下降，奶粉市场受到冲击；国产奶粉品牌全面发
力，瓜分新客，跨境奶粉品牌全面出击，抢占老客，电商竞争激烈；

Ø 前有跨境品牌爱他美、美素佳儿、A2至初早已深耕小红书平台，品牌笔记声量全
面覆盖站内；后有国产品牌飞鹤、金领冠、君乐宝发力小红书平台，持续大批量
铺排品牌笔记，快速进入小红书平台用户视线，站内竞争激烈；

Ø 美赞臣作为后来者，2022年Q4季度开始发力小红书平台，须在一众奶粉品牌营
销中红海中，脱颖而出，成功种草品牌实力，助力终端生意。



营销目标

品牌差异化卖点打造，占领乳铁蛋白奶粉首选心智，
成功种草小红书站内母婴人群，成为站内热度top品牌。

小红书站内成功种草产品，引流用户站外电商平台搜索，
赋能线下终端销售，促进生意持续增长。



营销策略：以生意为导向精准种草



传播回顾-站内-精准种草实现高效割草



传播回顾-站内-精准吻合母婴人群育儿观念



传播回顾-站内-差异点精准狙击竞品抢占用户



传播回顾-站内-精准输出母婴人群所需育儿知识



传播回顾-站内-发现页精准定向高频触达



传播回顾-站内-搜索页多面覆盖精准拦截



传播回顾-站内-笔记评论区1V1互动控评



传播回顾-站外-双渠道赋能，拉动生意增长



传播效果

Ø 电商客户给了大掌声：电商生意回升，电商搜索量增长8%，电商份额达到全年峰值6%；

Ø 消费者点了小红心：1000＋笔记，300＋爆文，200W＋互动量，4000W
＋阅读量，2亿＋曝光量；9月-10月笔记爆文率、笔记互动量超越核心竞品品牌，奶粉品牌
TOP1；

Ø 核心竞品动了小心思：竞品品牌模仿美赞臣爆文内容框架输出笔记，站内开启用户视线拉
锯战。


