
怡宝×网易跟贴：让热爱被回响

◆ 品牌名称：华润怡宝

◆ 所属行业：快消食品行业

◆ 执行时间：2023.07.06-07.27

◆ 参选类别：体育营销类
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背景&目标

品牌核心传播资产为中国国家队的

持续通过中国国家队代言

传递“纯粹热爱”的品牌态度



背景&目标

七月，是饮用水的销售旺季

怡宝希望在此期间，通过以国家队代言为话题，进行品牌营销

曝光品牌同时，强化大众对“纯粹热爱”品牌态度的感知和共鸣。



背景&目标

传播难点
以国家队为焦点的营销，常结合赛事热点开展

但2023年7月，并无任何大热赛事或体育相关的话题。

如何让没有大赛契机的品牌

也能开展一场共鸣热爱的营销

将国家队“热能”最大程度点燃与转化？



洞察&策略

中国

国家队

非赛事期的国家队，依然是追求纯粹热爱的国家队

每一次训练，都追求精益求精 一万小时的持之以恒 全力备战，随时准备上场

场下十年功 反季节出国特训 假期短暂甚至无休 ……

非赛事期的国家队，依然是备受大众关注的国家队

百度指数显示，“中国国家队”除了在如东京奥运会/北京冬奥会/卡塔尔世界杯等大热赛事外

有较高的搜索指数，在非大热赛事期仍有一定的大众关注和讨论度。

东京奥运会 北京冬奥会 卡塔尔世界杯



洞察&策略

不是只有赛场上的热爱，才算热爱

不在赛事期的体育代言，才更纯粹

热爱，不应仅大赛可见

让大众看见中国国家队的热爱常态，才是真正的纯粹热爱态度。



洞察&策略

这一次，我们要打破「国家队代言营销要借势天然契机」的常用手段

在一个非赛事节点，在赛场下，传递怡宝和中国国家队的纯粹热爱。

“
不分时间
不分空间

因为纯粹热爱就是



媒介&执行



媒介&执行

挖掘国家队具有代表性的热爱切面，共创纯粹热爱的多种形态

不同项目的国家队，对于纯粹热爱的诠释各不相同，不能以一句“热爱”便对其进行简单概括。

排球的热爱切面：铿锵玫瑰

融入被誉为“铿锵玫瑰”的中国女足精神
女足 羽毛球的热爱切面：力聚指尖

排球扣杀时需要将所有力量汇聚到指尖上

的热爱切面：轻羽破空
羽毛再轻在球拍挥动下也能破空长啸

挖掘更多切面的热爱，才能激发更多切面的热爱共鸣

因此，联合中国国家队，结合不同体育项目的热爱特点，共创热爱语录文案，展示各异的热爱切面。



媒介&执行

从国家队日常和大众生活故事提炼内容，共情纯粹热爱的回响

纯粹热爱，既在运动员的日常里，也在大众的生活故事里

以一条更易让大众代入的生活群像TVC，引发从个体到群体的共鸣，让热爱所带来的回响更掷地有声。

因为日常的汗水灌溉
所以赛场无畏绽放

无畏金兰的女篮

因为日常的来回较量
所以成就当打时代

巅峰的乒乓球队

因为不忘追梦
所以最终能听见他的声音

热爱音乐的上班族

因为结伴而行
所以看见更多不同风景

热爱摄影的夫妇

因为心怀热爱，所以总有回响



媒介&执行

与网友参与共创，持续丰富热爱内容池，让纯粹热爱更有共鸣

中国国家队的热爱语录激发网友

强烈回响 ，纷纷共情跟贴

从而丰富怡宝的热爱内容池

实现“共情引发共创、共创激发共鸣”的正循环

让热爱不断「回响」。

好为女子，有本色，敢出色。
——网易跟贴网友：十七分米 

“

自能成羽翼，何必仰云梯。
——网易跟贴网友：小熊很忙

“

你们看着前面就好，背后有我护着。
——网易跟贴网友：冷目丁一 

“

去努力吧，最坏的结果不过是大器晚成。
——网易跟贴网友：烟斗163

“

更多网友跟贴……“



媒介&执行

圈定线下场景，深入热爱场域，让热爱彻底回响

地铁站——为热爱奔赴向前的典型场景

深圳——承载着最多颗热爱之心的城市

选择热爱奔流不息的「热爱地标」

深圳车公庙站
落地热爱，让热爱彻底回响



媒介&执行

根据地点选定深度沟通的热爱切面，释放大众的纯粹热爱

交互玩法：举重世界纪录为175公斤，路人站上台阶即可换算举起该纪录的运动员能举起几个你

并结合举重队项目特点，在线下设置趣味交互区域

让路人更直观地感受到热爱的「重量」、感知与热爱的「距离」

也激发更多热爱者参与到这场热爱回响行动中。

为了让总在不断超越自己的深圳人，能产生更深刻的共鸣

选取了最能代表深圳气质的热爱切面——

「拥有超人般意志」的举重队

打造举重队热爱语录，放大深圳人的纯粹热爱。



媒介&执行

同步覆盖多个城市核心地铁站，陪伴路人一起奔赴热爱

覆盖重庆/成都/青岛/兰州等城市核心地铁站



效果&反馈

线上总曝光：1.15亿

线下总曝光：2340万



效果&反馈

小红书平台自来水分享怡宝项目

激发线上网友的参与热情和讨论

线下刺激积极围观&踊跃参与

让更多人在非赛事期也能关注到运动员



效果&反馈

最终，本次项目获得品牌方怡宝的高度认可

并成为怡宝未来开展内容营销的标杆
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