
惠普在快手，出手即高手

u 品牌名称：惠普

u 所属行业：3C类

u 执行时间：2022.08.09-09.25

u 参选类别：短视频营销类
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背景&目标

l 品牌背景：惠普是提供IT产品和服务的全球巨头，一直以来他们使用差异化的定位策略为企业提供定制的产品和服务。
但2015年以来，大众对于各式智能手机的需求正在迅速超越笔记本电脑，而惠普在智能手机的发展上远远落后于其他
笔记本电脑。故惠普需要精准链接本产品用户，延长品牌传播的生命周期。

l 营销背景：如今媒介多元化时代，品牌营销遍地开花，消费者越来越难“记住”一个品牌。在用户圈层文化区隔显著的
情况下，单一的品牌内容难以满足各类平台，各类目标消费人群的精准需求，如何用内容驱动流量增长精准触达消费者，
从而实现内容影响效率最大化，实现心智渗透，放大品牌效应，助力品牌突破营销增长边界是大家的共同期待。



背景&目标

l 通过深度共情内容实现心智渗透，宣导品牌价值观，真实提升品牌好感度；

l 借助全民挑战激励模式，激发二创，反复夯实用户心智，沉淀品牌资产；

l 打造站内站外整合宣推，提升品牌声量，触达更多核心用户，实现高质量

种草。

惠普星系列产品的定位是“创作者的搭档、伴侣”和“最重要的创作武器”。
因此快手平台中独特的年轻创作者自然成为惠普星系列产品链接目标用户的
高效“介质”。惠普找到了隐藏在快手的4位“高手”共同打造“出手即高手”
主题活动，视频内容营销圈粉受众，通过“原生品牌内容＋海量资源助推”
的矩阵式营销策略，以视频平台为主导，全方位助力惠普品牌及产品快速辐
射和影响更多年轻创作群体。

营销目标



洞察&策略

从“品牌说”到“用户说”
一改过往自上而下地“品牌-用户”的影响策略。充分利用快手原生的

内容生态优势，从内容产出到内容传播两大阶段，实现精准触达和高质

量种草。
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场景共情深化种草力
通过短视频TVC与消费者用户产生共情，同时持续激发UGC，用真实

的使用场景和强代入感俘获用户心智，近一步引发用户对产品及品牌的

深度理解。

人群准 海量的创作者是核心人群；

场景化 目标人群更关心日常使用场景；

话题爆 让创作者代言引发声量；

以达人原生内容圈粉年轻创作者



媒介&执行

l 全站挖掘民间“隐藏高手”，场景共情深化内容种草力；

惠普在快手找到了隐藏在世间的4位“高手”——@小
杰特效师、@拾光者计划、@潮绘师王大-、@王小潮，
来自不同领域的达人用短视频展示了自己使用惠普星14
Pro的创作过程。以真实使用场景的自然植入，突出了惠
普产品的特征及优势。强代入感就是更强的种草说服力。

l 以达人的成长故事构建品牌TVC；

通过达人敢于创新、秀出自我、创意无限、突破边界等
背景，对品牌精神进行拆解，为品牌注入更多精神内涵，
让品牌和用户进行精神与情感上的碰撞，形成更深层次
的品牌营销传播。



媒介&执行

l站内发起#出手即高手 话题挑战赛；
通过全民内容共创玩法，持续扩大共创范围，带动达人、用户们结合
自己的创作经历、创意脑洞开发出“出手即高手”的花式品牌故事，
让品牌卖点与理念精神也借着用户传播力顺势出圈。

此外，惠普联动#整活吧创作人#，挖掘快手平台中更多C端创作人群，
持续实现人群渗透。在延续活动热度的同时持续扩大共创范围，反复
夯实用户心智。



媒介&执行

快手平台内部联动 海报位内宣：快手总部服务中心、餐柜、电梯间

海量内宣资源，快手平台内部联动



效果&反馈

小杰特效师短视频内容超

137万+
潮绘师王大短视频内容超

716万+
拾光者计划短视频内容超

228万+
王小潮短视频内容超

143万+

TVC精准定位人群引发声量，实现心智渗透-总播放突破3.8亿+



效果&反馈

让 更 多 人

话题页作品总计1.6万+｜吸引2.5亿曝光

C端创作人群渗透，延续活动热度，反复夯实用户心智



效果&反馈

弹窗 热门精选活动 精选推荐Banner 热点文字链 挑战赛任务 快手热榜 社群宣推

出手即高手，站外PR传播

75个社群推送｜总触达13万+人次

快手热榜

第6位

海量站内资源位，提升#出手即高手热度 站外社群PR传播，打造案例

知名广告人朋友圈传播

出手即高手，站内运营资源总曝光超过

总曝光突破6678万+|总点击突破7.95万+

站内站外海量资源宣推，提升话题热度



效果&反馈

惠普与快手的合作，是“达人+X”模式的一次成功实践。
一方面通过达人的内容感染力和粉丝信任度，撬动原生自
然流量；另一方面通过话题挑战赛卷入更多用户参与，进
一步影响用户心智。

对平台来说为品牌提供内容营销全链路的同时更深化了快
手与用户、用品牌之间的价值链接。快手正成为越来越多
品牌布局达人营销的主阵地，全面释放达人营销从破圈、
连接到经营、转化等全链路价值。

从内容产出到内容传播两大阶段，实现精准触达和高质量种草


