
迈胜×酒店场景整合营销

◆ 品牌名称：迈胜运动蛋白饮

◆ 所属行业：机能饮品类

◆ 执行时间：2023.07.01-07.28

◆ 参选类别：场景营销类



背景&目标

• 品牌背景：

迈胜 – 为蒙牛旗下，2023年成立，专注中国人运动营养的高端专业品牌，致力于推动研发转化和创

新应用，打造适合国人的营养+运动的主动健康综合解决方案。

• 品牌痛点：

新成立品牌，虽为蒙牛旗下品牌，整体缺少广泛的品牌知名度，产品类别较为垂直，

目前品牌声量及销量都具有大幅成长空间。

• 营销目标：

透过场景营销，瞄准精准受众，快速建立受众品牌认知，同时提升线下产品的曝光，建立整体产品的

认知与体验。



洞察&策略

收获高净值受众的认知与体验

【 全 国 高 净 值 精 准 受 众 广 告 营 销 】

根 据 迈 胜 高 端 运 动 饮 品 定 位 ， 携 旅 为 品 牌 选 定 全 国 中 高 端 酒 店 ， 瞄 准 对 于 健 身 及 健

康 理 念 重 视 的 商 旅 高 净 值 受 众 ， 每 日 近 4 0 万 个 酒 店 智 能 屏 幕 广 告 覆 盖 ， 作 为 品 牌 扩

散 核 心 。

【 重 点 城 市 产 品 陈 列 推 广 】

精 选 贵 阳 、 武 汉 、 成 都 三 大 汇 聚 商 务 及 旅 游 重 点 城 市 ， 合 计 近 1 0 0 家 酒 店 进 行 酒 店

大 堂 城 市 走 廊 的 产 品 摆 放 与 陈 列 ， 配 合 展 柜 旁 L C D 屏 进 行 品 牌 宣 传 片 推 播 。

营销核心策略



媒介&执行

7 . 1至7 . 2 8酒店智能大屏线上广告曝光（全国5千+家酒店 , 4 2万+间客房）

线 上 广 告 位 ： 全 屏 静 态 广 告 、 焦 点 视 频 广 告 、 焦 点 静 态 广 告

贵阳、武汉  、成都线下共 1 0 0家中高端酒店，大堂场景产品陈列摆放推广

7 . 1 4至7 . 2 8线下同时展开1 0 0家酒店大堂城市走廊展示陈列活动

营销日程分布



媒介&执行

媒体选择组合

线下：酒店大堂城市走廊迈胜专区

线上：酒店客房智能大屏媒体广告

线上&线下

线下：品牌产品大量陈列

线上：大屏多尺寸多形式素材展示

媒体展现与创意形式

广告营销市场地域选择

线上&线下

线上：全国
线下：贵阳、武汉、成都

酒店目标人群

商旅高价值人群

营 销 时 间 点 - 2 0 2 3 / 7 / 1 至 2 0 2 3 / 7 / 2 8

为适配迈胜品牌与产品定位选择年轻化商旅族群属性（积极尝试新事物、消费能力强）酒店作为营销阵地

营销执行计划



媒介&执行

全国酒店大屏线上传播



媒介&执行

全国酒店大屏线上传播



媒介&执行

全国酒店大屏线上传播



媒介&执行

酒店线下陈列体验销售



媒介&执行

酒店线下陈列体验销售



媒介&执行

酒店线下陈列体验销售



媒介&执行

酒店线下陈列体验销售



效果&反馈

19,162,195

总曝光量

4,768,322

总覆盖人次

4.03

平均广告触达次数

线上广告总覆盖接近476万人次，人均曝光4次以上

线下产品触达人次：8.8万＋
为品牌进行全国性广泛覆盖，深度的品牌信息推广

迈胜营销传播效果

88,200

总线下触达人次



效果&反馈

酒店方

非房收入提升

住客

消费选择多样化

迈胜品牌

品牌产品印象有效建立
商城品牌会员数

新增5,000+

商城店铺关注度

提升34%

线下渠道

线下体验销售渠道

本次营销为迈胜蛋白饮品建立良好的营销广度与深度，线上短时间内得到了产品的大量曝光，

线下在多城市进行酒店内的产品摆放，更收获大量且垂直的潜在受众。

品牌线上总触达476万人，人均4+传播深度

有效建立受众品牌认知与印象

快速获取8.8万+线下触达人次

抢占高品质垂直受众视野

迈胜酒店场景整合营销总结
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