
◆ 企业简称：迪思传媒

◆ 参选类别：元宇宙创新企业



企业简介

迪思传媒：26年锐意进取，自主服务网络覆盖全国
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专业的全链路营销服务机构。中国本土最大最早的营销传播机构之一，首批立足于中国市场为客户提供整合营销服务的专业机构，

自2001年起连年位居中国公关公司排行榜前列，2022年在全球权威咨询机构Provoke推出的全球公关机构排行榜名列第23位。



企业简介

迪思传媒：专业立身，数字时代的品牌建筑师

以算法为驱动的

内容营销

公共关系

管理

品牌战略

咨询

数字化

内容营销

网络声誉

与口碑管理

以用户运营为核心的

私域营销

大数据技术

智慧监测

智慧分发

私域运营

AI深度学习

私域运营与管理

以下一代互联网技术

为支撑的元宇宙营销

虚拟场景

体验营销

虚拟物

（NFT营销）

虚拟人

（数字分身）

迪思在业内率先提出「全链路营销」理念，既关心消费者在前链路对于品牌认知的建立，也注重引导其在后链路形成销售转化。

持续为汽车、消费电子、IT及互联网、快消、金融等行业客户提供“算法驱动的内容营销”“以用户运营为中心的私域营销”和

“以下一代互联网技术为支撑的元宇宙营销”服务，助力客户屡创成功案例，为品牌创造价值，赢得客户信赖和业界口碑。



企业简介

迪思传媒：拥抱元宇宙，积极探索元宇宙时代营销创新
迪思作为持续为大量行业头部客户提供营销服务的专业机构，围绕「前链路“认知”」「后链路“转化”」及「全链路沉浸式体验」

展开元宇宙营销探索，从内容、技术、公域、私域等方面完成元宇宙营销战略布局，在元宇宙“人货场”三个层面，即虚拟数字人、

数字藏品以及沉浸式虚拟互联场景方面展开营销探索和实践，丰富品牌的元宇宙营销和用户的元宇宙体验，实现元宇宙全链路营销。

虚拟数字人 沉浸式
虚拟互联场景

数字藏品



创新价值

基于全链路营销理论，形成具有底层技术支撑的元宇宙营销解决方案

迪思通过虚实融合的创意化传播和用户体验，将元宇宙营销理念与相关技术，应用于品牌传播、终端体验和销售等多个场景。

在发布数字藏品、虚拟偶像代言、虚拟人助力直播等直接应用之外，还利用XR技术帮助品牌和KOL批量制作体验式短视频，

在互动体验层面利用 NFT+XR实现种草+拔草深度结合，通过虚拟展厅、AR大屏和SLAM模式打造沉浸式虚拟互联场景。

内容库（创意，材质，模型，特效，动画等）

数字人 （形象定制， I P打造，A I /穿戴设备驱动）

品牌自播

3D产品
3D场景
虚拟人
虚拟主播
3D特效
真人特效

发布会
直播

AR展示
3D产品互动
虚拟人

车宇宙

APP/小程序
汽车MR模型
Avatar体系
社交体系
3D场景
游戏互动

NFT
数字藏品

创意/铸造
NFT共铸

营销玩法创新

电商
小程序

AR扫描

APP/
小程序

2C/2B

助销APP

SLAM 展示
扫描

全屋互动场
景

智慧产品

AR云
APP

地理位置属
性线下产品

营销

MR互动
大屏

MR直播
元宇宙
发布会

企业级元宇宙
入口平台

NFT
互动产品

电商级产品
AR/3D 
互动展示

线下销售/智慧门店

线上元宇宙 线下元宇宙



创新价值

首发数字藏品营销公式

在数字藏品营销方面，迪思首次在业内提出“3 + 3 x N”的数字藏品营销模式，即：通过3条路径（品牌自创、购买原生、跨

界联名），面向3类价值对象（品牌、产品、用户），采用空投/发售/盲盒/共铸、购买激励、电商直播、创世徽章、抽奖赠送等

N 种创意玩法，实现数字藏品的价值营销。

NFT 营销公式 3 3 N
路径 价值对象 创意玩法

品牌自创、购买
原生、跨界联名

品牌、产品、用户
发售+购买激励+电商直播
+盲盒+徽章纪念+抽奖…



创新价值

迪思“车宇宙”：用元宇宙技术赋能汽车全链路营销

迪思还提出了汽车元宇宙营销解决方案，完成“车宇宙”业务线搭建，利用虚拟展示实现对比评测，通过虚拟 4S 店与用户即时

互动，助力品牌实现与消费者不受时空限制的深度互动，为汽车元宇宙营销的前链路认识与后链路转化带来革命性创变。



代表案例

“一出皓戏”东风风神皓极首发亮相元宇宙发布会



代表案例

“一出皓戏”东风风神皓极首发亮相元宇宙发布会

未来
皓极与

元宇宙社区
融为一体

皓极首发登场

设计语言

马赫动力 MHD

智能座舱

集 元宇宙 / 社区运维 / 用户洞察为一体的互动视频传播与新车发布。

视频创作结合风神元宇宙管家皓妹妹的虚拟人数字属性，以元宇宙造

车为话题：皓妹妹在元宇宙造出的车一直无法得到认可，于是来到现

实世界，携手车评人“虎哥” 穿梭于虚拟元宇宙与现实世界，采集自

然“风语”之美、领略城市人间烟火、集合未来智能想象与机械魅力、

洞察真实用车场景烦恼与痛点，最终成功破解造车的“温度”密码。

发布活动采用 CG 动画和真人表演相结合的形式，运用元宇宙话题制

造热点事件，吸引年轻消费者关注。

元宇宙社区开服

车机智能管家-

皓妹妹

皓极元宇宙社区



代表案例

迪思虎年中秋NFT营销



代表案例

迪思虎年中秋NFT营销之【玩点不一样】

迪思借中秋节之际，限量首发原创 IP“领航员DEE”NFT，带领迪思的朋友们通过中秋专属小程序完成穿“月”行动体验，

并赋予 NFT 更多线下权益，预热即将举办的第七届中国内容营销高峰论坛（CCMS 2022）。



代表案例

迪思虎年中秋NFT营销之【寻点不一样】

中秋节前夕，迪思还面向全体员工，首发了迪思家族专属头像系列 NFT

——“探索神秘的力量”，包含象征自由、事业、财富、爱情、生命的

卡通形象，抽到隐藏款“MVP超神” 还可额外获得神秘大礼。


